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Rapport de Campagne Digitale sur Facebook pour Encourager 

la Vaccination au Togo 

 

Introduction: 

La présente campagne digitale s'est concentrée sur la diffusion de 

publicités par vidéos en langues nationales togolaises (Kabyè, Moba, 

Ifè, Ewé, Tém et français) dans le but d'atteindre un large public à 

travers les réseaux sociaux. L'objectif principal était d'informer et 

sensibiliser les populations locales sur des questions importantes 

telles que la vaccination tout en utilisant des langues accessibles pour 

une meilleure compréhension 

Campagne sur Facebook: 

La campagne s'est déroulée principalement sur Facebook, l'une des 

principales plateformes de médias sociaux utilisées au Togo. Voici les 

principales actions entreprises dans le cadre de cette campagne : 

 

1. Création d'une page dédiée à la vaccination : Une page Facebook 

spécifique a été créée dans le but de fournir des informations fiables 

sur les vaccins et de répondre aux questions et préoccupations des 

utilisateurs. 

 

http://www.solisgroup-int.com/


 
 
 

 
 

 

2. Contenu informatif et attrayant : Des publications régulières et 

informatives ont été partagées sur la page, abordant divers aspects 

de la vaccination tels que l'efficacité, l'importance pour la santé 

publique et la sécurité des vaccins. Des infographies, des vidéos 

explicatives et des témoignages ont été utilisés pour rendre le contenu 

attractif. 

 

3. Campagnes publicitaires ciblées : Des annonces payantes ont été 

diffusées sur Facebook en mettant l'accent sur les zones de Sokodé 

et Lomé, qui ont été identifiées comme les foyers les plus résistants à 

la vaccination. Ces annonces étaient conçues pour sensibiliser les 

utilisateurs à l'importance de la vaccination et à promouvoir des 

informations factuelles sur les vaccins. 

 

Résultats de la campagne: 

Les résultats obtenus lors de la campagne sont les suivants : 

 

1. Portée de la campagne : La campagne a touché plus de 63 000 

personnes grâce à ses efforts ciblés visant à promouvoir l'utilisation 

des langues nationales afin d'accroître l'engagement avec le contenu. 

Chaque vidéo a généré plus de 40 000 interactions ainsi que plus de 

10 000 vues individuelles. En outre, cette initiative a directement 



 
 
 

 
 

 

conduit à une augmentation significative du nombre d'abonnés à notre 

page Facebook avec plus de 600 nouveaux abonnements. 

 

2. Engagement  

Les publications partagées ont généré plus de 10 000 vues à chaque 

publication. De nombreux utilisateurs ont réagi en commentant les 

publications, exprimant leurs opinions et leurs questions. Ce niveau 

d'engagement démontre un intérêt manifeste pour le sujet de la 

vaccination et offre une opportunité d'échange constructif. 

 

3. Analyse Régionale 

Grâce aux commentaires recueillis lors des interactions avec les 

différentes vidéos promotionnelles, il est apparu clairement que 

certaines régions étaient moins réceptives aux messages liés à la 

vaccination. Plus précisément, nous avons pu déterminer que les 

régions Centrale et Maritime ont été identifiées comme étant 

relativement résistantes face au concept vaccinal selon nos analyses 

linguistiques basées sur ces échanges. 

Cette information est précieuse pour adapter les futurs efforts de 

sensibilisation afin de mieux cibler ces zones et répondre aux 

questions et préoccupations spécifiques de ces populations. 

 

 



 
 
 

 
 

 

Conclusion: 

La campagne digitale sur Facebook pour encourager la vaccination au 

Togo a connu un succès appréciable, notamment en atteignant un 

large public et en générant un engagement significatif. L'identification 

des zones de résistance à la vaccination, notamment Sokodé et Lomé, 

permettra de développer des stratégies spécifiques pour surmonter 

ces obstacles. 

 

Il est essentiel de continuer à informer et à éduquer la population 

togolaise sur les avantages de la vaccination, tout en réfutant la 

propagande anti-vaccin. Ces efforts doivent être soutenus par une 

communication claire, basée sur des faits scientifiques, afin de 

garantir la santé publique et de lutter contre les mauvaises 

informations. 

 

La campagne digitale sur Facebook doit être intégrée à un plan plus 

large comprenant des actions sur le terrain, la collaboration avec les 

autorités sanitaires et la sensibilisation des leaders d'opinion locaux. 

En combinant ces approches, il est possible d'accroître l'acceptation 

et la confiance dans la vaccination au Togo. 

 

 

 



 
 
 

 
 

 

Annexes 

Les commentaires 



 
 
 

 
 

 



 
 
 

 
 

 



 
 
 

 
 

 



 
 
 

 
 

 



 
 
 

 
 

 

 



 
 
 

 
 

 

Les captures de statistiques 
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